20 Adformatie nr42 1510790

g

FE AR

o TR T
LY

We sportregeling geeft

sponsors meer mogelijkheclen

door mr Mareel Beerthuizen

De nieuwe sponsorvan het Ne-
derlands voetbalelftal benut
én de voor- én de achterzijde
van de oranje shirts om zijn
naam duidelijk te vermelden.
Floris Jan Bovelander Joopt in een
soort wielren-shirt, vol met na-
men en logo’s van KNHB-spon-
sors. Het grasvan de midden-
stip in de Kuip is gemaaid in
het HCS-logo. John Blankenstein
verschijnt met een groot
Cruijff Sports-logo op de rug
van zijn scheidsrechters-out-
fit. Reclame-borden die rote-
ren buiten het televisiebeeld.
Is dat wat de televisiekijkerte
wachten staat?

Vanaf 1 okiober is het allemaal
mogelijk geworden. Op die datum
trad de . Regeling niet-overheer-
sende reclame-uitingen bij sport-
wedstrijden als bedoeld in Arrikel
a0, lid 2 van het Mediabesluit” in
werking. Deze nieuwe Sportrege-
ling biedt sponsors veel meer mao-
gelijkheden om hun sponsorships
te onderstrepen. Aan de basis van
deze opmerkelijke hervorming
hebben een aantal nitspraken van
de Afdeling rechispraak van de
Razd van State gestaan. In 1982
constateerde het Commissariaat
voor de Media dat in uitzendingen
van NOS Studic Sport en in het
NCRV-programma . Zeil en Surftv”
overtredingen  waren  gepleegd
van de mediaregels, zoals onder
meer vastgesteld in het | Besluit
reclame  in  uitzendingen wvan
sportwedstrijden”. ook wel be-
kend als de zogenaamede Sportre-
geling”,

In het NCRV-programma waren
merknamen op surfzeilen in beeld
gebracht, die groter waren dan de
in de Sportregeling vastgestelde
formaten. In het weekend van 28
en 29 mei 1988 waren in de uitzen-
dingen van Studio Sport zeliy
meerdere overtredingen te con-
staleten. In de reportage van de
wielerklzssieker Amstel Gold
Race was bij de finish een grote op-
blaashare fles Amstel bier te zien.
De rekenmeesters van het Com-
missariaat steiden vast dat de fles
de vastgestelde maren ruim te bui-
ten ging: een overtreding van de
Sportregeling derhalve. Bij het
verslag van een zeilwedstrijd, de
Spa-regatta, was de naam van het

mr Marcel Beerthuizen 5 werkzaam
bij de Sponsoring Adviesgroep, onder-
deel van de FHV/BEDO Groep.

mineraalwatermerk — meerdere
malen op de boeien aangegeven.
De Sportregeling stond slechts
&én merknaamvermelding  toe:
EVETIEETSs een overtreding.

Boete

Het Commissariaat voor de Me-
dia beboette de beide omroepor
ganisaties. De NCVE en de NOS gin
gen bij de Afdeling rechtspraak
van de Raad van State in beroep.
D Afdeling rechtspraak billijkre
in haar uirspraken op 5 december
1989 de constateringen van het
Commissariaat dat het in alle ge-
vallen overtredingen betrof. Maar
het niet voldoen aan de bepalin-
gen is volgens het rechtscollege
slechts een voorwaarde om tot het
opleggen van sancties over o
gaan. Of er inderdaad aanleiding
bestaat tot het opleggen van een
straf, is onder meer afhankelijk
van de wijze waarop de gewraakte
reclame-uiting in beeld is ge-
weest. Constateert het Comimissa-
riaat dat de reclame-uitingen niet
aan de regels voldoen én boven-
dien uit de beelden blijkt dat de
nitingen onnodig, dan wel veel-
vuldiger, dan wel groter, dan wel
langer in beeld zijn geweest dan
voor cen goed verslag wvan de
sportwedsirijd noodzakelijk was,
kan tof sanctie-verlening worden
overgegaan, aldus de Afdeling
rechtspraak,

Het Commissariaat voor de Me-
dia woelde zich teruggefloten.
wDoor de uitspraak van de Afde
ling rechtspraak was de Sportre-
geling krachteloos geworden, Wij
wilden derhalve de regeling in-
trekken en de televisiereportages
uitsluirend teetsen aan de criteria
van het rechtscollege”. zegt mr
W.H. Moerer, hoofd afdeling zend-
tijd- en kabelzaken van het Com-
missariaat. De NOS (als vertegen-
woordiger van de gezamenlijke

lijk zouden verbinden tot het nale-
venvan die regels.” De Werkgroep
sport-reclame werd betrokken in
de ontwilkeling van de nieuwe re-
geling. Op 28 september werd de
overeenkomst tussen de NOS en
het Commissariaat ondertekend.
De nieuwe Sponregeling is,
naast de criteria van de Afdeling
rechrsprazk, grotendeels geba-
seerd op de EBU-regels op het ge-
bied van rtelevisie-uitzendingen
van sportwedstrijden. De belang-
rijlste veranderingen sinds 1 ok-
tober, waarbij aangetekend moet
worden dat de sponsorreglemen-
ten van de betreffende narionale
en internationale sportbond dit
wiel moeten toestaan, zijn:
-Borden en spandoeken langs het
speelveld van buitenaccommoda-
ties (maar ook in grote binnenac-
commoedaties  als  bijvoorbeeld
Ahoy of Thialf) mogen voortaan 1
meter hoog zijn:
-In é&én camerabeeld mogen nu
maximaal drie dezelfde reclame-
uitingen worden gatoond;
-Het aantal sponsornamen op de
kleding en attributen van sporters
is nigl langer aan aantal of for-
maat gebonden, ook niet tijdens
INIErvIews; =
-Hetzelfde geldt voor scheidsrech-
ters, trainers, wedstrijdcommis-
sarissen, ballenjongens en -meis-
jes. enzovoort;
-0p het speelveld (bij die sporten
waar dat gebruikelijk is) mogen
twee reclame-nitingen worden
aangebracht.

Slogans op reclame-uitingen zijn
echter niet meer toegestaan.
Drum kan de sporters dus niet lan-
ger aanmoedigen om de tegen-
stander ..op te rollen.”

Het Commissariaat heeft er
vanaf gezien om uitvoerige maat-

voeringen, zoals die in de vorige
regeling waren vermeld, op te ne-
men, Voor de uitvoering van de
nieuwe regeling wordt een beroep
gedaan op de verantwoordelijk-
heid van alle betrokken partijen.
Voorwaar een zeer liberaal stand-
punt in de met overdadige over-
heidsregelgeving voorziene we-
reld van de televisie en wellicht
een voorbode woor aanpassingen
in andere mediaregelgeving,

Tevreden

Die partijen die het Commissariaat
om de mieuwe regels verzochten,
tonen zich tevreden. De nieuwe
Sportregeling is eenvoudig te han-
teren, geeft aansluiting bij de
Europese situatie, maakt sport-
SPONSOTIng interessanter voor het
bedrijfsleven envormt als zodanig
een versterking voor het produkt
sport, zo concludeert men. Het
Commissariaat voor de Media
wacht leidzzam af wat er komen
gaat.

Want zelfs al worden bestaande
regels overtreden, dan nog moet
duidelijk zijn dat de overtreding
van zodanige aard was, dat een
boete kan worden opgelegd. Een
arbitraire situarie, waarin juris-
prudentie in de komende jaren on-
getwijfeld meer verfijning zal aan-
brengen. Of de hockeyers moeten
gaan letten op de wasvoorschrif-
ten om de diverse sponsorkleuren
niet te laten vermengen. of de ter-
reinknechten een cursus creatief
maaien moeten gaan volgen, of
scheldsrechters nog  kokketer
gaan lopen dan zij nu al doen. is
nog even af te wachten. Sporthon-
den en intermediairs zitten nu
waarschijnlijk handenwrijvend te
rekenen wat de nieuwe regeling
aan meeropbrengst wit sponso-
ring kan opleveren, Of de sponsors
zo gelukkig moeten zijn, 15 de
vraag, Het is te hopen dat afle |fi-
nancieel] betrokken partijen be-
seffen dat bijvoorbeeld attentie-
waarde en impact van uitingen
wveel groter en sterker zijn bij een
heldere, overzichtelijke en crea-
teve reclamevoering en dat men
kiest voor kwaliteit in plaats van
lowantitedt.

|
omroeporganisaties|, de NSF en de . B"H gmt IE‘S np hogesctlool

Directie Sportzaken van het Mi-
nisterie van WVC, de partijen die |
tezamen met het Commissariaat
deel uitmaken wan de door de
overheid in het leven geroepen
Werkgroep sport-reclame, waren
bevreesd voor een wild-west situa-
tie die zou kunnen ontstaan. £ij
verzochten daarom het commis-
sariaat de oude regeling tevervan-

gen door eenvoudig te hanteren

beleidsregels,

Moerer: \Wij waren bereid tot |

het vaststellen van nicuwe regels, |
maar stelden dan als voorwaarde |
dat de omroepen zich uitdrukke-

De Hogeschool voor Economische
Studies (HES) in Rotterdam is
omlangs begonnen met ¢en onder-
wijsproject in samenwerking met
reclamebureau BvH, Vierdejaars
studenten van de richting Com-
merciéle Economie krijgen sinds
september een serie colleges over
communicatie van specialisten
uit de praktijk, als aanvulling op
hun theoretische kennis,

BvH Communicatie-adviesbu-
reau en rijn pr-dochrer Sympact
Corporate & Marketing Relations
hebben een programma samenge

steld dat bestaar uit 13 bijeen-
komsten.

Dioel is om de studenten inzichi
te geven in de praktijk van de gein-
regreerde aanpak van reclame en
pr.
Aan de hand van voorbeelden
Van campagnes en andere comu-
nicatieprojecten wordt dit toege-
licht. Hierbij komt ook de werk-
wijze van bureans en de relatic op-
drachtgever-bureau azn de orde.
Voor nadere informatie:

HES 010~ 52 66 63
ol BvH 010-4 14 90 85



